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Il nostro marchio è l’elemento chiave della nostra identità , 
l’elemento primario che ci identifica . 

INCORPORARE 
IL LOGO01
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LOGO DARK VERSION LOGO LIGHT VERSION

3) The Logo Dark Version 

usato su sfondi colorati

4) The Logo Light Version 

usato in sfondi bianchi neutri

Recommended formats are:

.eps  |  .ai  |  .png  |  .jpg  | .tiff

Attention:
L’utilizzo di qualsiasi versione stilizzata , animata, 
disegnata a mano del logo non è consentito in 
quanto mina la coerenza del marchio.
Siamo a vostra disposizione per qualsiasi 
informazione al riguardo.

1) The Logo Symbol
È costituito da due elementi, l’unione forma  il 
nome del marchio
2) The Logo Title
Accuratamente scelto per la suo stile moderno e 
raffinato risulta altamente leggibile.
Il carattere usato è il Myriad Pro

1) The general Logo 

Il logo principale è il logo scuro usato su backround bianco o colorato

IL LOGO

THE FULL LOGOTYPE

Il logo di escooh riassume in una semplice lettera la filosofia del 
marchio, la e impressa nel senso inverso riassume chiaramente lo 
spirito contrario dell’azienda.
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È  importante mantenere il marchio separato da altri elementi 
grafici. Per questo motivo è stata stabilita una zona di 
esclusione fissa che non dovrebbe mai essere modificata in 
alcun modo .

COSTRUZIONE E 
GIUSTIFICAZIONE DEL LOGO

CLEARSPACE

Full Logo

Definition

-
Ogni qual volta si utilizza il logo lasciare uno 
spazio vuoto per garantirne la visibilità e 
l’impatto grafico. Nessun elemento grafico di 
qualsiasi tipo deve invadere questa zona.

Computation

-
Per rispettare questo spazio basta 
calcolare l’altezza del logo e 
dividerlo a metà.

CLEARSPACE

Logo Symbol
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METODI DI
APPLICAZIONE

LOGO A
Colored Version

LOGO B
Colored Version

LOGO C
Colored Version

LOGO D
Colored Version

MINIMUM LOGO SIZES

Full Logo

Dimensioni Minime: 20mm x 3.33 

Logo Symbol

Dimensioni minime: 5 mm x 5 mm





Il comune termine inglese font proviene dal francese 
medioevale fonte, ovvero «(qualcosa che è stato) fuso» (dal 
latino fundere), con riferimento ai caratteri mobili prodotti 
per la stampa tipografica, ottenuti versando il metallo fuso 

nella forma contenente la matrice del singolo carattere. 
Un tipo di carattere consiste di una serie di glifi (immagini) 
rappresentanti i caratteri appartenenti a un particolare 
insieme in uno stile o disegno particolare.

I  CARATTERI 
TIPOGRAFICI02
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THE FONT
Inizialmente nato come il logo della rivista Avant Garde, magazine 

specializzato nella diffusione del grafica, Lubalin e il suo socio 

Carnasse trasformano il concetto del logotipo in un vero e proprio 

carattere tipografico, dando così luce ad uno dei più apprezzati 

caratteri della storia. Negli anni successivi furono sviluppate anche le 

declinazioni: il condensato per opera di Ed Benguiat nel 1974, mentre 

gli obliqui sono stati progettati da André Gürtler, Erich Gschwind e 

Christian Mengelt nel 1977. Tra le caratteristiche più interessanti, c’è da 

sottolineare anche la progettazione di numerose alternative stilistiche 

CARATTERE PER 
COMPOSIZIONE TIPOGRAFICA

PRIMARY FONT
AVANT GARDE

DESIGNER  :  
Herb Lubalin 
Tom Carnasse

AVANTGARDE BK BT
Bold

Regular

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

TYPE EXAMPLES
AVANT GARDE0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Special Characters

Figures

! “ § $ % & / ( ) = ? ` ; : ¡ “ ¶ ¢ [ ] | { } ≠ ¿ ‘

« ∑ € ® † Ω ¨ ⁄ ø π • ± ‘ æ œ @ ∆ º ª © ƒ ∂ ‚ å ¥ ≈ ç



ESCOOH Brand Guidelines

11 // 24

THE FONT

Myriad è un carattere di tipo humanist sans-serif creato da Robert 
Slimbach (nato nel 1956) e Carol Twombly (nata nel 1959) tra il 
1990 e il 1992 per Adobe Systems. È un multiple master font, il che 

significa che lavora tramite un software per permettere all’utente 
di generarne variazioni in altezza e peso tramite l’accesso ad un 
ampio insieme di tratti di larghezza differente sulla trama del 
carattere specifico.

CARATTERE PER COMPOSIZIONE LOGO

PRIMARY FONT
MYRIAD PRO

DESIGNER  :  
ROBERT SLIMBACH
CAROL TWOMBLY

MY R IAD  PR O
Bold

Regular

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z
a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

A B C D E F G H I J K L M N O P Q R S T U V W X Y Z

a b c d e f g h i j k l m n o p q r s t u v w x y z

TYPE EXAMPLES
MONTSERRAT 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0

Special Characters

Figures

! “ § $ % & / ( ) = ? ` ; : ¡ “ ¶ ¢ [ ] | { } ≠ ¿ ‘

« ∑ € ® † Ω ¨ ⁄ ø π • ± ‘ æ œ @ ∆ º ª © ƒ ∂ ‚ å ¥ ≈ ç



La tipometria è l’insieme delle misure degli elementi che 
formano la composizione e l’impaginazione di un testo.

LA TIPOMETRIA
DEL TESTO03
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CONTEXT TEXT
AND INNER HEADLINES

HEADLINES AND 
TYPOBREAKS

Caption Text

Copy Text

Headlines 
Copytext

Sublines 
Sections

Escooh 

- 

AVANT GARDE

6 pt Type / 9 pt Leading

Escooh
- 
AVANT GARDE
8 pt Type / 11 pt Leading

ESCOOH
- 
AVANT GARDE
10pt Type / 10pt Leading

ESCOOH
- 
AVANT GARDE BOLD 

16pt Type / 16pt Leading

ESCOOH
- 
AVANT GARDE BOLD

34pt Type / 30 pt Leading

ESCOOH
- 
AVANT GARDE BOLD

48pt Type / 48 pt Leading

Big Headlines 
and Title 

Sequencer 
and Title for 
Marketing 



L‘ INCORPORAZIONE
DEI COLORI04
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PRIMARY COLOR
BLACK

-

COLOR CODES
CMYK : C000   
M000   Y000   K100
Pantone :153-1-7 CP
HKS : 00K 
RGB :  R000 G000 B000 
Web : #000000

PRIMARY COLOR
DARK GREY

-

COLOR CODES
CMYK : C020   
M000   Y000   K080
Pantone : 442C
HKS : 98K 
RGB :  R000 G000 B000 
Web : #000000

PRIMARY COLOR

COLOR TONES COLOR TONES
100 % 100 %60 % 60 %

THE GRADIENT THE GRADIENT
Gradazione di nero gradazione di grigio

80 % 80 %40 % 40 %20 % 20 %



La cancelleria è un mezzo primario di comunicazione ed 
è essenziale che ogni tipo di comunicazione sia un riflesso 
coerente della nostra identità aziendale. 

Esso comprende specifiche per la stampa tipografica , 
colore , metodo di stampa , formato e grammature della 
carta e le linee guida di brand management.

CANCELLERIA

FORMATI PER LA COMUNOCAZIONE
INTERNAZIONALE

05



ESCOOH Brand Guidelines

17 // 24

CARTA INTESTATA

Usage:

La carta intestata sarà utilizzato per 
tutte le comunicazioni ufficiali 

Explanation: 
Questo mostra i layout usati dall’azienda
con gli elementi primari usati.

Dimensions 
297 x 210mm
DIN A4

Weight 
80-120g/m Uncoated 
white

Print 
Offset
CMYK

PARAMETER



Escooh s.r.l
Via Leonardo 
Da Vinci, 42

92026 Favara AG

Davide Montalbano

davide@escooh.com

grafic design

+39  3892693636
+39  0922 1801129

www.escooh.com

graphic design

escooh
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BUSTA DA LETTERA
-

Explanation: 
Questo mostra il layout della busta da lettere.

Dimensions 
297 x 210mm
DIN A4

Weight 
120g/m Uncoated 
white

Print 
Offset
CMYK

BUSINESS CARDS

Explanation: 

Questo mostra il layout con tutti gli elementi del 
biglietto da visita fronte-retro
Usage:

I biglietti da visita saranno utilizzati per tutti i 
contatti ufficiali e comunicazioni d’impresa 

PARAMETER

Dimensions 
80 x 50 mm

Weight 
350/m Uncoated white

Print 
CMYK



COME COLLOCARE
IL LOGO06
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Example 

297 x 210mm
DIN A4

PARAMETRI

CORRECT
LOGO PLACEMENT

Explanation: 
Per posizionare il logo escooh in modo corretto 
utilizzare uno degli stili che vengono visualizzati.



CUSTOMIZZARE
LE GRIGLIE07



In grafica , una griglia è una struttura costituita 
da una serie di linee rette intersecanti ( verticali , 
orizzontali e angolari ) o curvi usati per strutturare 
il contenuto . La griglia serve come un’armatura 
in cui un progettista può organizzare elementi 
grafici (immagini, glifi , paragrafi) in modo 
razionale.
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ESCOOH
CUSTOMIZZAZIONE 
GRIGLIE



all the products are developedaroun
the human being,

the real heart of our project.
our is an inter-disciplinary design

designers are working togheter with
 sociologists, doctors, 

economists and technicians
observing the human behaviour

PERSONE

people



GRAZIE PER
L‘ATTENZIONE

Progetto grafico e design
Davide Montalbano




